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Neues Terminal, neue Buihne fir Marken: Media Frankfurt setzt
Impulse fur zusatzliche Sichtbarkeit im Terminal 3

Frankfurt am Main, 23. April 2026. Mit der Er6ffnung von Terminal 3 am
Flughafen Frankfurt geht ein neues Premium-Portfolio fiir
Markenkommunikation an den Start: Media Frankfurt erweitert sein Angebot
um insgesamt 223 Werbetrager und mehr als 2.500 m? Werbefldche — von
digitalen und statischen GroRformaten liber Sonderwerbeformen bis hin zu
individuellen Promotionsflachen. Entlang der Reisekette entstehen neue,
aufmerksamkeitsstarke Kontaktpunkte, die Marken in zentralen Momenten der
Customer Journey sichtbar machen.

Mit der Inbetriebnahme von Terminal 3 am 23. April 2026 6ffnet das neueste
Flughafenterminal Europas seine Tlren. Terminal 3 erweitert nicht nur das Premium-
Umfeld am Flughafen Frankfurt, sondern auch die Vielfalt der Touchpoints, an denen
internationale Reichweite auf hochwertige Zielgruppen trifft — an einem zentralen
Knotenpunkt fir Business Decision-Maker und Passagiere mit Gberdurchschnittlich
hoher Kaufkraft.

Markeninszenierung entlang der gesamten Journey

Media Frankfurt greift dieses Umfeld mit einem integrierten Werbeportfolio auf, das
die Passagiere entlang ihrer gesamten Reisekette begleitet. Insgesamt 223
Werbetrager ermoglichen eine durchgangige Markenprasenz — ob am Check-in, im
zentralen Marktplatz, auf dem Weg zum Boarding oder an der Gepackausgabe.

,Mehr als 2.500 Quadratmeter Werbeflache im Terminal 3 ermdglichen
Markenprasenzen mit hoher Sichtbarkeit in einem Premium-Umfeld®, sagt Martin
Korosec, Geschaftsfuhrer von Media Frankfurt. ,Durch die Integration in den
architektonischen Raum und die gezielte Platzierung entlang zentraler Passenger
Touchpoints werden die Botschaften werbender Unternehmen zum Teil der Reise.”

Im Zusammenspiel mit Retail und Gastronomie der Fraport AG entsteht im neuen
Terminal ein ganzheitliches Nutzungserlebnis.

»1erminal 3 vereint internationale Reichweite, kaufkraftige Zielgruppen und eine neu
gedachte Passenger Experience®, sagt Julia Kranenberg, als Mitglied des
Vorstandes der Fraport AG flr das Segment Retail und Real Estate verantwortlich.
,Die Verbindung aus hochwertigen Retail-, Service- und Markenangeboten starkt die
kommerzielle Leistungsfahigkeit des Standorts. Gleichzeitig tragt die gezielte
Inszenierung entlang der gesamten Passenger Journey dazu bei, den Aufenthalt im
Terminal qualitativ aufzuwerten.”

Digitale Highlights an zentralen Touchpoints

Zentrale Highlight-Flachen sind digitale Gro3formate an hochfrequentierten
Knotenpunkten: Die ,Digital Check-in Icons” zahlen mit jeweils 120 m? zu den
grofliten LED-Indoor-Flachen Europas und pragen bereits beim Betreten des
Terminals den ersten Eindruck. Im zentralen Marktplatz sorgen die ,Digital Plaza
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Stars® mit rund 60 m? LED-Flache fur Prasenz im direkten Premium-Retail-Umfeld —
genau dort, wo Aufenthaltsqualitadt und Konsumbereitschaft aufeinandertreffen.

Erganzt wird das Angebot durch ein flachendeckendes digitales Netzwerk in Gate-
Nahe sowie in der Gepackhalle fur maximale Sichtbarkeit vor dem Abflug und nach
der Ankunft. Gleichzeitig bietet das Portfolio ein breites Spektrum an statischen und
aktivierenden Formaten: von individuell gestaltbaren Markenraumen im Marktplatz
bis hin zu flexiblen Promotionsflachen in zentralen Bereichen. So entstehen sowohl
aufmerksamkeitsstarke Inszenierungen als auch direkte Interaktionsmaoglichkeiten
mit den Passagieren.

Bereits zum Start sind alle Werbeflachen im Terminal 3 vermarktet. Unternehmen wie
DZ Bank, Europcar, Honda, Kia, LUMAS und Mastercard setzen ihre Kampagnen
hier zum Auftakt in Szene. Die technische Umsetzung der digitalen Werbetrager
erfolgte in Zusammenarbeit mit Partnern wie M-Cube, Ben Hur und LG Electronics.

Treffpunkt fir internationale Premium-Zielgruppen

Erstnutzer des neuen Terminals sind 57 internationale Airlines wie Qatar Airways,
Emirates, British Airways, Delta Air Lines oder Korean Air. Sie verbinden Frankfurt mit
zentralen Markten weltweit und machen das Terminal zu einem Knotenpunkt fur
globale, kaufkraftige Zielgruppen: 58 % der Passagiere haben ein
Haushaltsnettoeinkommen von Uber 4.000 Euro, 30 % zahlen zu den Business
Decision-Maker.

Direkte Verbindungen in wirtschaftsstarke Regionen wie die USA und Asien
unterstreichen die internationale Relevanz des Standorts. Ab Sommer 2027 wird
zudem Condor vom Terminal 1 in das neue Terminal umziehen und das Angebot
weiter erganzen.

Weitere Informationen und Einblicke in die Werbemaoglichkeiten im Terminal 3 stellt
Media Frankfurt unter www.media-frankfurt.de bereit.

Uber Media Frankfurt

Media Frankfurt ist bereits seit 1971 exklusiver Vermarkter der Werbeflachen am Flughafen
Frankfurt, dem grof3ten Connectivity-Hub in der DACH-Region. Das Unternehmen ermdglicht
Werbetreibenden, ihre Markenbotschaften im besonderen Flughafenumfeld in Szene zu
setzen und eine internationale, kaufkraftige Zielgruppe zu erreichen — sowohl im B2B- als
auch im B2C-Bereich. Durch Partnerschaften mit weiteren fuhrenden Flughafen in
Deutschland bietet Media Frankfurt zusatzlich standortibergreifende Werbelésungen mit
noch héherer Reichweite. Mehr Informationen finden Sie unter https://www.media-
frankfurt.de/ oder auf LinkedIn.

Pressekontakt Media Frankfurt
Melina Brocker

Marketing & PR Manager

E-Mail: broecker@media-frankfurt.de
Tel.: +49 69 6970873
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