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Lagardere Travel Retail feiert feierliche Er6ffnung im neuen
Terminal 3 und setzt damit einen neuen Meilenstein in
Deutschland

Frankfurt, 22.04.26

Lagardere Travel Retail hat ein neues Kapitel in seiner Unternehmensgeschichte in Deutschland
aufgeschlagen. Mit neun gastronomischen Konzepten an zehn Standorten und sechs neuen Stores der
Marke RELAY betreibt das Unternehmen ab heute einen wesentlichen Teil der Food-, Gastronomie- und
Retailerlebnisse in einem der modernsten Terminals Europas. Unter dem Motto ,, The Art of Retail in the
Heart of Europe” steht ein breites Angebot bereit, das die kulinarische Vielfalt Europas und der ganzen
Welt sowie One-Stop-Shops fiir Reisende an den Flughafen Frankfurt holt. Damit setzt das Unternehmen
ein starkes Zeichen fiir Wachstum und unterstreicht seine Position als einer der fiihrenden Akteure am
Flughafenstandort Frankfurt.

Kulinarische Vielfalt und Weltpremieren unter dem Leitmotiv ,The Art of Retail in the Heart of Europe”
Neun unterschiedliche Konzepte bieten eine einzigartige Mischung aus internationalen Best Practices wie zum
Beispiel Burger King im neuesten Look & Feel sowie folgende exklusiven Premieren:

NENI Deli: Eine exklusive Weltpremiere der levantinisch-mediterranen Kiiche in Zusammenarbeit mit der Familie
Molcho.

EL&N London®: Der beriihmte Instagram-Hotspot aus London feiert seinen ersten Auftritt an einem deutschen
Flughafen.

MAIN BISSEN: Regionale Frankfurter Klassiker, zeitgemaB und modern interpretiert.

ZIGOLINI: Italienische Lebensfreude pur mit hausgemachter Pizza, Focaccia und Tramezzini.

BREAD & BITE: Eine Hommage an das klassische Sandwich, mit frisch gebackenem Brot und saisonalen Zutaten.

Ergdnzt werden die Neuheiten zudem von Haferkater, Daily Deli und Brezelmeister.

RELAY - der One-Stop-Shop fiir Reisende

Neben dem gastronomischen Angebot starkt Lagardere Travel Retail seine Prasenz am Flughafen Frankfurt durch
den Ausbau des Retail-Angebots. Im neuen Terminal 3 werden sechs weitere Stores unter der international
erfolgreichen Marke RELAY eroffnet. Damit bietet Lagardére Travel Retail ein maBgeschneidertes Shop-Konzept.
Das vielfédltige RELAY-Sortiment reicht von Presseerzeugnissen und Blichern Uber Reisebedarf, Spielwaren,
Souvenirs, erfrischende Getranke und hochwertige Kaffeespezialitaten bis hin zu praktischen Elektronikartikeln.
Ergdnzt wird das Angebot durch ein breites Sortiment an Tabak- und Vaping-Produkten.



Auch im Bereich Foodvenience setzt RELAY neue MaBstédbe in Sachen Frische und Qualitat — mit einer
authentischen Food Experience und tagesfrischen Grab-and-Go-Angeboten von NENI Deli, Natoo oder Manga
Sushi. Flr einen noch schnelleren Einkauf stehen moderne Self-Check-Out-Terminals bereit.

Mit der Eroffnung der sechs RELAY Shops baut das Unternehmen seine bestehende Partnerschaft als langjahriger
Retail- und Foodservice-Konzessionar am Flughafen Frankfurt weiter aus und unterstreicht seinen strategischen
Fokus auf innovative, ganzheitliche Reisekonzepte an einem der wichtigsten Verkehrsdrehkreuze weltweit.

Bedeutender Meilenstein fiir das Wachstum

.Die heutige Erdffnung ist ein bedeutender Meilenstein und ein wahrer Ritterschlag fiir unser Team. Als langjdhriger
Partner des Flughafens Frankfurt sind wir auBerordentlich stolz auf diese starke Zusammenarbeit. Unser
Commitment war es, fiir dieses besondere Projekt die Extrameile zu gehen und unseren Gdsten maBgeschneiderte
Konzepte zu bieten, die in Erinnerung bleiben,” erkldrt Jochen Halfmann, CEO von Lagardere Travel Retail
Deutschland.

Lucio Rossetto, Regional COO Europe, Lagardere Travel Retail erginzt: ,Wir méchten Fraport und unserem
Team vor Ort herzlich zur erfolgreichen Erdffnung des Terminals 3 gratulieren, die einen wichtigen Meilenstein fir
den Frankfurter Flughafen und fiir Lagardere Travel Retail darstellt. Deutschland bleibt einer der wichtigsten
Wachstumsmdrkte fiir den europdischen Reiseeinzelhandel und setzt hohe MabBstébe in Bezug auf Innovation,
Passagiererlebnis und operative Exzellenz. Dieses Projekt spiegelt die Stérke unserer Partnerschaft mit Fraport und
unsere Féhigkeit wider, in einem der anspruchsvollsten und einflussreichsten Mdrkte der Region in groBem MaBstab
Ergebnisse zu liefern.

JRetail ist flir uns am Flughafen Frankfurt weit mehr als ein Zusatzangebot. Shopping, Gastronomie und Services
leisten einen entscheidenden Beitrag zu Aufenthaltsqualitit und Passagiererlebnis. In einer gekonnten Inszenierung
machen sie das Terminal 3 zu einem Ort, an dem sich Passagiere gerne aufhalten. Wir freuen uns, Lagardere Travel
Retail hier als starken Gastronomiepartner begrii3en zu diirfen”, sagt Julia Kranenberg, die als Mitglied des
Vorstands der Fraport AG fiir das Segment Retail und Real Estate verantwortlich zeichnet.

.The Art of Retail in the Heart of Europe” im Herzen Deutschlands

Mit seiner heutigen Eroéffnung wird das Terminal 3 eine Kapazitat von bis zu 19 Millionen Passagieren pro Jahr
bieten. Lagardére Travel Retail Deutschland betreibt hier insgesamt zehn Gastronomieflachen im zentralen
Marktplatz Non-Schengen, Pier Non-Schengen und in der Ankunftshalle des Terminals 3 sowie sechs weitere
Flachen fir Travel Retail. Damit ist das Terminal 3 am Flughafen Frankfurt fir Lagardére Travel Retail ein
entscheidender Motor flr die weitere Wachstumsstrategie in Deutschland.

UBER LAGARDERE TRAVEL RETAIL

Als einer von zwei Unternehmensbereichen der Lagardere Group ist Lagardére Travel Retail eines der weltweit fiihrenden Unternehmen in
der Travel Retail Branche mit tGiber 4.800 Shops in den Bereichen Travel Essentials, Duty Free & Fashion und Foodservice an Flughéfen,
Bahnhofen und anderen Verkehrsstandorten. Verteilt auf Giber 50 Lander in der ganzen Welt wurde 2025 ein Jahresumsatz von 8 Mrd. Euro
erwirtschaftet. Mit unserer Pionierkultur schaffen wir maBgeschneiderte Angebote und Erlebnisse, die das Reisen angenehmer machen. Wir
setzen unsere erstklassige globale Expertise und unser lokales Wissen ein, um wertschdpfende Partnerschaften fir unsere Stakeholder zu
gestalten: Vermieter, Marken, Reisende, Mitarbeiter und Gemeinden. Wir setzen uns aktiv fir eine nachhaltige Zukunft des Reiseeinzelhandels
und der Gastronomie ein, indem wir eine umfassende CSR-Strategie verfolgen. Mit unseren engagierten Teams decken wir damit alle Aspekte
ab, in denen wir als Unternehmen Einfluss haben und etwas bewirken kénnen.

Lagardere Travel Retail betreibt in Deutschland mit seinen drei Gesellschaften Lagardere Travel Retail Deutschland GmbH, Lagardere Travel
Retail Deutschland Foodservice GmbH und Marché Mévenpick Deutschland GmbH Gber 200 Stores an 10 Flugh&fen, mehr als 30 Bahnhofen,
8 Zoos und 3 US-Military-Bases: Im Travel Retail mit einer groBen Bandbreite an bekannten Marken wie Relay, Hub Convenience, Tech2go,
L'Occitane oder Discover. Lagardére Travel Retail generierte 2025 in Deutschland einen Jahresumsatz von mehr als 258 Mio. Euro.

Im Foodservice entwickelt Lagardére Travel Retail innovative Gastronomieldsungen und ist mit den Marken Marché, White Monkey, Natoo,
Zigolini, Panda Express, Coffee Fellows, Dean&David, Burger King, Manga Sushi, Haferkater, Paulaner und den beiden Foodcourts Frankfurter
Markthalle und Nirnberger Markthalle aktiv.
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