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LONGCHAMPEROFFNET 2. BOUTIQUE
AM FLUGHAFEN FRANKFURT

Plnktlich zur Inbetriebnahme des Terminal 3 gibt
Longchamp die Erdffnung seiner 2. Boutique am
Flughafen Frankfurt bekannt.

Nachdem die Boutique im Terminal B bereits
seit funf Jahren erfolgreich besteht, erweitert
Longchamp  seine  Prdsenz ~ am Flughafen
Frankfurt mit der Erdffnung einer weiteren
Boutique im neuen Terminal 3. Die neue
Verkaufsfliche umfasst 73 Quadratmeter und
prasentiert eine umfassende  Auswahl an
Handtaschen, Accessoires, Kleinlederwaren sowie
Sonnenbrillen.

Die offizielle Eroffnung erfolgte am 22. April
2026. Die Boutique ist am zentralen Marktplatz
auf der Luftseite im neuen Terminal 3 des
Flughafens positioniert.
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Die Boutique wurde gemdl} dem Store-Konzept
RISE realisiert, das sich an der Asthetik einer
klassischen Pariser Wohnung orientiert.
Die  Gestaltung schafft ein  warmes und
einladendes Ambiente und transportiert zugleich
die zentralen Markenwerte von Longchamp -—
Authentizitdt, Aufrichtigkeit, Energie und
Optimismus. Analog zu einem Zuhause, das die
Vorlieben, Erfahrungen und die Personlichkeit
seiner Bewohner widerspiegelt, verkdrpert auch
das Designkonzept RISE die Tradition und das
Savoir-faire sowie die  Energie und den
Optimismus des Unternehmens.

Ein pragendes Merkmal des RISE-Konzepts ist die
differenzierte Gestaltung einzelner Bereiche, die
jeweils ein eigenes, charakteristisches Ambiente
schaffen. So empfingt ein einladender Welcome
Table die Besucher im Eingangsbereich, wdhrend
eine Lounge mit zwei komfortablen Sesseln zum
Verweilen einlddt.

Die ausgeprdgte Liebe zum Detail zeigt sich
dariber hinaus in den sorgfiltig kuratierten
Dekorationsobjekten, die die Bedeutung von
Kreativitdit und Handwerkskunst innerhalb der
Maison gezielt hervorheben.

Uber Longchamp

Authentizitdt, Aufrichtigkeit, Energie und Optimismus
bilden das Herz von Longchamp. Seit 1948 hat sich das
urspringlich auf Lederhillen fir Pfeifen spezialisierte Haus
zu einem Label fUr Reiseaccessoires, Handtaschen, Ready-
to-Wear, Brillen und Schuhe entwickelt und bietet seinen
Kundinnen und Kunden so einen ganzheitlichen Lifestyle.
Heute setzt Creative Director Sophie Delafontaine dieses
Erbe fort und entwickelt ihre Vision der authentischen
Pariser Frau. Ihr Stil ist flieBend und natirlich, geprdgt von
,joie de vivre", und richtet sich an eine moderne,
kosmopolitische ~ Kundschaft. Longchamp interpretiert
franzdsische Eleganz stets neu — mit einem modernen
Twist.

In der Uberzeugung, dass Nachhaltigkeit ein wesentlicher
Bestandteil exzellenter Fertigung ist, haben die Teams von
Longchamp ihr Handwerk stets mit Sorgfalt und
Verantwortungsbewusstsein ausgelbt. ,Wir produzieren,
wir kimmern uns, wir reparieren."
Im Jahr 2026 hat die Maison ihre sozialen und
okologischen Verpflichtungen weiter gescharft und mit der
B Corp™-Zertifizierung ihren Anspruch unterstrichen,
verantwortungsvoll und mit héchster Sorgfalt
voranzugehen. Recyceln, reparieren und die Langlebigkeit
des Produkts sind Ausdruck eines kontinuierlichen
Verbesserungsansatzes mit klarem Blick in die Zukunft.
Gleiches gilt fur die Wertschidtzung der eigenen Teams, die
Férderung von Chancengleichheit und die Unterstitzung
kreativer Ausdruckskraft.

Seit Uber 75 Jahren setzt sich Longchamp fur eine
nachhaltigere Produktion ein — ein Engagement, das die
Maison auch in den kommenden Jahren mit derselben
Konsequenz und Uberzeugung fortfiihren wird. Longchamp
bewahrt seine unabhidngigen familidren Wurzeln und
wird seit vier Generationen von der Familie Cassegrain
geflhrt. Heute ist die Marke in mehr als 400 Boutiquen
in 80 Lindern vertreten.
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