
   

TUMI eröffnet neuen Standort im Terminal 3 am Flughafen Frankfurt  
 

Der moderne Store setzt ein internationales Retail-Highlight und präsentiert TUMIs 
Premium-Reiseerlebnis im Herzen des innovativsten Terminals Deutschlands 

 
 

München, 22.04.2026 – Die Premium-Reisemarke TUMI verstärkt ihre Präsenz im Travel Retail 
und eröffnet einen neuen Store im Terminal 3 am Flughafen Frankfurt – pünktlich zur offiziellen 
Inbetriebnahme des lang erwarteten Passagierterminals. Der Standort profitiert von einem 
zukunftsweisenden Retail-Konzept und fügt sich nahtlos in das moderne Shopping-Erlebnis des 
Terminals ein. Frankfurt Airport ist nicht nur Deutschlands größter Flughafen, sondern mit über 
60 Millionen Passagieren jährlich auch ein zentraler Knotenpunkt des internationalen 
Luftverkehrs und eine ideale Plattform für TUMI, um seine Markenpräsenz in einem global 
relevanten Reise-Hub zu stärken.  

Auf rund 75 Quadratmetern präsentiert der Store neben aktuellen Kollektionen und ikonischen 
Bestsellern aus den Bereichen Reise, Business und Accessoires auch den charakteristischen 
Personalisierungsservice, den TUMI an seinen Flagship-Stores weltweit anbietet. Das moderne 
Store-Design greift die charakteristische Markenästhetik auf und schafft ein hochwertiges, 
funktionales Shopping-Erlebnis, maßgeschneidert für internationale Reisende.  

Im Rahmen der Eröffnung betont die Fraport AG die Bedeutung langfristiger Partnerschaften und 
die strategische Relevant des neuen Standorts: 

„Wir legen großen Wert auf langfristige Partnerschaften und weiten unsere erfolgreiche 
Zusammenarbeit mit bestehenden Markenpartnern sehr gerne aus, achten hierbei aber immer 
auf eine hohe Passung und den eigenen Antrieb unserer Partner, sich stetig weiterzuentwickeln, 
um dem Anspruch unserer Passagiere an ein hochwertiges Retail- und Gastronomieangebot 
gerecht zu werden. Wir freuen uns daher sehr darüber, dass TUMI die Erfolgsgeschichte am 
Standort nun auch im Terminal 3 fortschreiben wird. Das Retail-Erlebnis in Frankfurts Terminal 3 
wird, auch dank der Präsenz von TUMI beim Fluggast nachhaltig in Erinnerung bleiben.“  



 
- Julia Kranenberg, Chief Human Resources Officer der Fraport AG, verantwortlich für das 
Segment Retail und Real Estate 

Auch TUMI unterstreicht die Bedeutung des neuen Stores: „Wir freuen uns, mit TUMI nun im 
neuen Terminal 3 vertreten zu sein. Das hohe Passagieraufkommen und der internationale 
Anspruch des Terminals bieten die perfekte Bühne, um unsere Marke erlebbar zu machen“, 
erklärt General Manager Lars Föll.  

Terminal 3 selbst markiert einen neuen Höhepunkt für den Flughafen Frankfurt: Am 22. April 
2026 wird das rund 4 Milliarden Euro teure Terminal offiziell eröffnet. Es verfügt über drei 
Flugsteige und ist auf eine Kapazität von zunächst 19 Millionen Passagieren jährlich ausgelegt. 
Eine neue Sky-Line-Verbindung verknüpft Terminal 3 in etwa 8 Minuten mit den bestehenden 
Terminalbereichen, während mehr als 57 Airlines ihre Flüge schrittweise dorthin verlagern.  

Der neue TUMI-Store eröffnet parallel zur offiziellen Inbetriebnahme des Terminals und markiert 
einen weiteren wichtigen Meilenstein in der Expansion von TUMI in strategisch relevanten 
internationalen Reise-Hubs. 

***  

Über TUMI  

Seit 1975 entwickelt TUMI erstklassige Business-, Reise- und Performance-Luxusartikel, die alle 
Aspekte des Lebens auf Reisen aufwerten, vereinfachen und verschönern. TUMI verbindet 
makellose Funktionalität mit einem Geist des Einfallsreichtums und hat sich uns verpflichtet, 
als lebenslanger Partner von Menschen, die sich bewegen und ihren Leidenschaften nachgehen, 
dass Reisen zu erleichtern. Die Marke wird weltweit in über 75 Ländern mit etwa 2.000 
Verkaufsstellen verkauft. Mehr über TUMI finden Sie unter www.tumi.com  
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