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Wollhaf erweitert Retail-Angebot am Flughafen Frankfurt

Neue Souvenir-Stores im Terminal 3 setzen Malstabe fur das Reise-Shopping
Frankfurt | April 2026

Die Wéllhaf-Gruppe baut ihre Prasenz am Flughafen Frankfurt weiter aus und eréffnetim Zuge
der Terminal-3-Inbetriebnahme zwei neue Stores im hochmodernen Terminal 3. Die feierliche
Eréffnung des Terminals findet am 22. April 2026 statt, die Inbetriebnahme erfolgt am 23. April
2026. Mit dieser Expansion starkt das Unternehmen seine Position als flihrender Anbieter im
Travel Retail und setzt auf ein innovatives Store-Konzept, das bewahrte Sortimente mit
digitalen Einkaufserlebnissen kombiniert — perfekt abgestimmt auf das architektonische und
nutzerfreundliche Gesamtkonzept des neuen Terminals. Das Terminal entstand in einem der
grélten privat finanzierten Infrastrukturprojekte Europas — mit rund vier Milliarden Euro
Baukosten. Seit 2009 erganzt Wobdllhaf Retail die gastronomischen Angebote des
Dienstleistungsanbieters an deutschen Verkehrsstandorten.

Weiterentwicklung eines erfolgreichen Konzepts

Im neuen Store >Germany On My Mind< am zentralen Non-Schengen-Marktplatz erleben
Reisende auf 139 Quadratmetern ein modernes, einladendes Ambiente. Die Einrichtung aus
Naturholz und die Integration digitaler Informationssysteme schaffen eine hochwertige,
zeitgemale Einkaufsatmosphare. GroRzlgige Markttische strukturieren den Raum und
prasentieren sorgfaltig ausgewahlte Produkte rund um Handwerkskunst, regionale
Spezilitaten, Spielwaren und Schreibwaren. yGermany On My Mind« bietet bekannte deutsche
Produkte und Handwerkskunst in den Kategorien Souvenirs, Food, Accessoires, Design und
Lifestyle sowie ein hochwertiges, emotional ansprechendes Kindersortiment.




Design-Highlights im Uberblick:

Helles, warmes Ambiente durch Naturmaterialien und Filzelemente. Interaktive digitale
Displays fiir Produktinformationen und Inspiration. Ubersichtliche Warenprasentation mit
grofdzliigigen Flachen. Komfortable Self-Checkout-Systeme flir schnelles und flexibles
Einkaufen.

Der zweite neue Store, »Germany’s Selection« im Pier J, prasentiert sich auf rund 64
Quadratmetern in einer eleganten Kombination aus Gold, Schwarz und Naturholz. Hier finden
Besucher:innen eine kuratierte Auswahl renommierter deutscher Marken wie Steiff sowie
saisonale Produkthighlights zu Anlassen wie Ostern und Oktoberfest. Digitale Screens bieten
zusatzliche Informationen und runden das Einkaufserlebnis ab. Mit dem Hirschkopf zeigt der
Store seine Zugehdrigkeit zur Erfolgsmarke der Wollhaf-Gruppe. Erganzend zu dem
Souvenirkonzept »Germany On My Mind« im Marktplatz Non-Schengen des Terminal 3 geht
Wodllhaf mit dem neuen »Germany’s Selection« noch einen Schritt weiter.
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Beide Stores setzen auf digitale Elemente wie grolle Screens flir zusatzliche Informationen
und Fernwirkung. Die neuen Konzepte bieten Reisenden ein sorgfaltig ausgewahltes
Sortiment an hochwertigen deutschen Produkten, von traditionellen Souvenirs bis hin zu
modernem Design und regionalen Spezialitdten. Besonderer Wert wird auf Authentizitat,
Qualitat und emotionale Ansprache gelegt. Mit der Konzepterweiterung unterstreicht Wollhaf
seine Position als innovativer Anbieter im Flughafen-Einzelhandel.

Eingebettet in den Retail-Mix von Terminal 3: >The Art of Retail in the Heart of
Europe«

Das neue Terminal 3 am Flughafen Frankfurt sieht eine Retail-Flache von 12.000
Quadratmetern vor. Flughafenbetreiber Fraport hat die Besetzung der insgesamt 64 Retail-
und Service-Einheiten fir die Inbetriebnahme im Frihjahr 2026 bekanntgegeben. Getreu der
Vision >The Art of Retail in the Heart of Europe« entsteht ein Retail-Mix, der die internationale
Bedeutung des Flughafens als zentrale Drehscheibe widerspiegelt. Passagiere erwartet ein
innovatives, kundenorientiertes sowie asthetisch lUiberzeugendes Einkaufserlebnis.

Im Terminal 3 des Frankfurt Airport setzt die Fraport AG auf eine Retail-Landschaft, die sowohl
die Internationalitat des Drehkreuzes als auch ein unverwechselbares, von Lokalkolorit
gepragtes Einkaufserlebnis vereint. Traditionell in der Region verwurzelte Konzepte erhalten
dabei ebenso Raum wie eine moderne Interpretation typisch deutscher und europaischer
Elemente. Die beiden Wollhaf-Stores fligen sich mit ihrem Angebot nahtlos in diese
Philosophie ein.

Der Fokus des Einzelhandels liegt auf dem internationalen Transitbereich. Flnfzehn
Geschafte saumen den zentralen Marktplatz des Terminals. Eine Bar und zwei Food Courts
mit knapp 1.000 Sitzplatzen erganzen das Angebot.

Perfekte Integration ins Terminal-3-Konzept

Die neuen Wollhaf-Stores sind optimal in das innovative Architektur- und Nutzungskonzept
von Terminal 3 eingebettet. Der Frankfurter Architekt Christoph Mackler Gberzeugte die Jury



und gewann 2005 den Realisierungswettbewerb fiir den Bau von Terminal 3. Dem Entwurf
liegt das Konzept »Growing Beetle« zugrunde. Wie ein Kafer gliedert sich das Terminal in klar
ablesbare Teile: die groRzligige Check-in-Halle als »Kopf«, das Sicherheitsgebaude und der
zentrale Marktplatz als yKdrper«< sowie die Piers als »Beine«. Diese funktionale Trennung
schafft Orientierung und macht die komplexen Ablaufe eines Flughafens raumlich intuitiv
erfahrbar.

Durch die lichtdurchfluteten Rdume, die in warmen Naturténen gehalten sind, soll fir Fluggaste
eine angenehme Atmosphare geschaffen werden, die zum Verweilen einladt. Der zentrale
Marktplatz, das Herzstick des Terminals, wird beherrscht von einer eindrucksvollen
Deckenskulptur, die das Stuttgarter Buro LAVA entworfen hat: eine Art Zeltdach aus
gebogenen Aluminiumstangen, die sich tropfenférmig in die Halle senken, von oben fliel3t das
Tageslicht herab. Der Marktplatz bietet mit rund 6.000 Quadratmetern zahlreiche Retail- und
Gastronomieflachen und richtet sich insbesondere an internationale, anspruchsvolle
Passagiere. Fortschrittliche Technologien wie smarte Gepackabgabe, insgesamt 19
Sicherheitskontrollspuren mit modernen CT-Scannern und zirkadiane Beleuchtung sorgen fur
ein angenehmes Reiseerlebnis. 18 Storekonzepte saumen den zentralen Marktplatz
Schengen/Non-Schengen inkl. Duty Free und Travel Value.

Im Oktober 2015 fand der Spatenstich fir das Terminal 3 statt. Entstanden ist in der
zehnjahrigen Bauzeit ein Terminal, das in seiner ersten Ausbaustufe mit den drei Flugsteigen
G, H und J eine Kapazitat von bis zu 19 Millionen Passagieren pro Jahr aufweist. Im spateren
Vollausbau kdnnen dann 25 Millionen Fluggaste die nachhaltige Erweiterung erleben. Nach
der Erdffnung im April fihren Airlines Flige in den Schengen- und Non-Schengen-Raum
durch. Dazu ziehen von Mitte April bis Anfang Juni in vier Wellen insgesamt 57
Fluggesellschaften, die aktuell im Terminal 2 angesiedelt sind, dauerhaftin das Terminal 3 um.

Mit den neuen Standorten setzt Wollhaf Retail ein starkes Zeichen fiir Innovation und Qualitat
—in einem Terminal, das internationale Malstabe setzt.

»Die neuen Stores spiegeln die zukunftsweisende Atmosphére von Terminal 3 wider und
stdrken unsere Position am Flughafen Frankfurt nachhaltig. Wir freuen uns, den Reisenden
kiinftig noch attraktivere Einkaufsmdglichkeiten bieten und so unsere Prdsenz deutlich
vergréRern zu kénnen«, erklart Jorg Rosemeier, geschaftsfihrender Gesellschafter der
Woéllhaf-Gruppe.

»Unsere Retail-Landschaft spiegelt die herausragende Konnektivitdt und Internationalitét des
Luftverkehrsdrehkreuzes Frankfurt Airport wider. Neben grof3en internationalen Marken legen
wir Wert auf ein unverwechselbares, von Lokalkolorit geprégtes Shopping-Erlebnis. Wir geben
daher auch traditionell hier beheimateten Konzepten Raum und zeigen im neuen Terminal 3
unsere moderne Interpretation von ,typisch Deutschem® und ,typisch Europédischem’. Hier sind
wir zu Hause: Im Herzen von Hessen, Deutschland und Europa — das greifen wir mit den
Konzepten von Wobllhaf aktiv auf.« kommentiert Julia Kranenberg, als Chief Human
Resources Officer im Vorstand der Fraport AG fur das Segment Retail und Real Estate
verantwortlich.



»Die Stores »Germany On My Mind« und »Germany’s Selection« am Flughafen Frankfurt bieten
ein Stiick deutsche Exzellenz zum Mitnehmen. »Germany On My Mind« im Terminal 3 lockt mit
warmer Atmosphére und digitalen Highlights, um typisch deutsche Produkte zu entdecken.
»Germany’s Selection« im Pier J besticht durch Eleganz mit edlen Materialien und exklusiven
Marken. Beide Stores setzen auf Authentizitit, Qualitét und das gewisse Etwas fiir Reisende,
die mehr als Souvenirs — ndmlich echte Erlebnisse — suchen«, sagt Florian Hensel-Beyer,
operative Leitung der Woéllhaf Retail Unternehmung.

Uber Wollhaf Retail

Die Wéllhaf-Gruppe feierte 2023 ihr 40-jahriges Bestehen. Gegrindet 1983 von Claus Woéllhaf,
hat sich das Unternehmen zu einem filihrenden Dienstleister an deutschen Flughafen
entwickelt, bekannt fir seine innovativen Gastronomie- und Retailkonzepte. Die Firma
C. Wollhaf GastroService GmbH wurde 1983 gegriindet. Angefangen hat alles in Stuttgart, wo
1984 das erste Restaurant ,top air* eroffnet wurde. Wollhaf Retail ist seit Gber 15 Jahren
erfolgreich mit innovativen Handelskonzepten aktiv. Neben »Germany On My Mind« betreibt
das Unternehmen weitere Konzepte wie >germany & more«, »Sweet Capital<, rmy Berlinc und
»Kiez & Friends< an Standorten wie dem Flughafen Frankfurt, dem Hauptstadtflughafen BER,
in der Berliner Innenstadt am Potsdamer Platz sowie an Berliner Bahnhéfen. Neu sind
Konzepte, die Gastronomie und Retail in einem neuen Mix zusammenbringen.

Die Wollhaf-Gruppe starkt ihre Position als innovatives Unternehmen der Gastronomie- und
Retailbranche und entwickelt neue Konzepte an Verkehrsflughdfen, Bahnhdfen sowie
innerstadtischen Standorten.

Bestehende Stores am Frankfurt Airport:

Germany On My Mind Terminal 1 Bereich B, Sicherheitsbereich Ebene 2 Offnungszeiten: werktaglich
von 6 bis 22 Uhr

germany & more Terminal 1 Bereich B, Offentlicher Bereich Ebene 2 Offnungszeiten: werktéglich von
6 bis 21.30 Uhr

Neu am Frankfurt Airport:

Germany On My Mind Terminal 3 Marktplatz, Sicherheitsbereich (Non-Schengen) FlachengréRe:
139,21 gm

Germany'’s Selection Terminal 3 Pier J, Sicherheitsbereich Flachengrofie: 63,74 gm

Im Netz: woellhaf-retail.de/standorte-shops/germany-on-my-mind

lhr Ansprechpartner:
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